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ﬂgeBAi@ L'envol du secteur en 2016 : +1,2 Md € (+20%)
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dgol 65% des Francais mangent bio et veulent
B maintenir ou augmenter leurs achats
* 9 Frangais sur 10
consomment bio v

(vs 9% en 2014)
Bio-quotidiens

— 65 % de consommateurs
« Bio-réguliers » (au M—
moins une fois par mois) “ooccasionnels
— 10 % de consommateurs
Bio-quotidiens

(vs 19% en 2014)
Bio-hebdos

* 82 % des Francais font
confiance aux produits bio

) (vs 21% en 2014) 652%
. vs 21% en
* 93 % des consommateurs bio Biowmensoals de e o
. . L] [} ( . f . . )
ont I'intention de maintenir PRI S

ou augmenter leurs achats
bio dans les 6 mois a venir
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Age’%r‘ Des consommateurs confiants et de plus en
BT® plus nombreux mais qui doivent étre informés

* Une croissance de la consommation :

— 26% de nouveaux consommateurs (depuis moins de 2 ans.)

— Augmentation de la fréquence d’achat et de la taille du panier
* Une image positive de la filiere bio et de ses produits

— Santé , Environnement et qualité produits

* Des lieux d’achat diversifiés avec un intérét accru pour les produits
bio en restauration hors domicile.
— 69% déclarent vouloir plus d’offre en GMS et 44% chez les artisans comme
en magasin spécialisé.
* Le prix reste le principal frein a la consommation cité
— Mais 56% déclarent ne pas en avoir le réflexe, ne pas y penser
"4« Un manque d’information

| — 50% se considerent mal informés (mode de production, contréles, et
o modes de transports des produits)
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Une majorité de consommateurs
pragmatiques et vigilants

Q400. Vous personnellement, diriez-vous que vous étes un consommateur bio plutét ... ?

Age

Bl

Base « consommateur bio » : 340
enler ST 1+2+3

Vigilant : vous consommez bio pour votre santé, celle de

82%
votre/vos enfants

Pragmatique : vous consommez bio quand vous en trouvez,

819
ou des produits bien particuliers L

Engagé : vous soutenez le développement de I'agriculture
biologique etla consommation responsable

99%

Hédoniste : vous consommez bio pour vous faire plaisir 55%

Par habitude : on le fait dans votre entourage 23%
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Quels sont les produits bio que vous
consommez ?

Age
B

Dont:
Fruits et Légumes i 79% Fruits frais : 72%

Lait IS 349 m——
Fromages MESSSS—— 330 A
Autres produits laitiers (beurre, yaourts...) I 31% ¥

Pates/ riz / autres céréales PN 329%
Autres produits d'épicerie I 28% Huile/Epicerie : 48%
(Inclus I'item ‘Petits pots pour bébé’ ) .

Huile B 18%

Oeufs 45%

Jus de fruits I 399%
Vins [ 15% Boissons : 45%
Autres boissons I 6%

Volaille NG 23%
Boeuf, veau I 18% Viande : 33%
Porc, charcuterie, agneau I 15%
Pains I 30%
Biscuits/produits pour petit déjeuner I 2 S%
Café, thé, infusions I 27%

Légumes frais : 68%

Produits a base de soja 15%
Poissons I 12%
Compléments alimentaires 8%
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Age’%r‘ Focus sur 2 produits en lien direct avec les
BI© grandes cultures bio

* Le pain et les produits de boulangerie / patisserie
— Moins de 3% des ventes de pain sont bio

— 4+ 9% en 2015 par rapport a 2014, les utilisations des meuniers
progressent en 2016 (+18%)

— Autant en grande surface ou magasin spécialisé gu’en boulangerie
— Moins d’1 consommateur bio sur 3 achete son pain en bio
— Les facteurs de développement : le prix, la disponibilité, 'origine du
produit
* Les ceufs
— 1 ceuf sur 5 vendus en France est bio
— 4+9% de ventes en 2015/2014
— Une consommation exclusive dans 46% des cas

— 2/3 des ventes en grande surface, 30% magasin spécialisé

i 1¢res rencontres des grandes cultures BIO IT/ \/S ARVALSS Te"ef
¥ .D}'im.t H 24 novembre 2016 - Paris '"s"'"”""""'n';i'.,:: Institut du végétal : HC\ o



% Focus sur les produits en lien direct avec les
Bl grandes cultures bio

* L'épicerie
— +17% de ventes 2015/ 2014
— 1/3 des francais consomment des produits de I’épicerie bio (Biscuits,
pates-riz, huile...)
* Laviande de volaille
— +10,5% de ventes
— 20% des francais en consomment
— Avant tout en grandes et moyennes surfaces

Ml o |es boissons vegétales et produits a base de soja
SO — Une spécialité bio

— Seuls 10% des francais consomment ces produits
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Evolution des surfaces frangaises certifiées bio de 1995 a 2015 et projections
vs Evolution du marché alimentaire bio et estimation 2016

1750 000 ha - 9000 M€
. 1,6 million ha
Surfaces en conversion - 8000 M€
1500000 ha
m Surfaces certifiées bio (Agence BIO/OC) 6,9 Md€ 7000 M€
1250000 ha W Evaluation du marché (Agence BIO)
- 6000 M€
_. 1000000 ha
2 - 5000 M€
g
£
® 750000 ha - 4000 M€
- 3000 M€
500 000 ha
-~ 2000 M€
250000 ha
- 1000 M€
- OM€

P D PP PSP P
PSSO LS S PP HS
N DT AT ADT AR AR ADT ADT AT AR AR AR AR AR ADT DT A

Source : Agence BIO / OC

1¢res rencontres des grandes cultures BIO ITAA ARVALIS Terres

1 nstitut Technique de . P L} anViO
24 novembre 2016 - Paris e base  Institut du végétal  [agionomie en mowvement



